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Innledning

"Utvikling av jordbeerproduksjonen i Telemark” var et prosjekt Fylkesmannens landbruks-
avdelingen stattet med bydeutviklingsmidler i 2007 og 2008". Prosjektet i regi av Forsgksringen
Telemark rettet fokus bade pa nyrekruttering av jordbarprodusenter og pa gkt produksjon av
kvalitetsbeer hos etablerte produsenter. To nye dyrkere startet opp i prosjektperioden og i falge
prosjektrapporten ble det registrert gkning pa arealet pa ca. 20 daa, til en total pa 430 daa (Strbac,
2008). Totalt jordbzerareal i fylket 14 stabilt pa tidspunktet prosjektet ble gjennomfart pa 350 daa,
og da prosjektet var ferdig fortsatt nedgangen i bade antall produsenter og areal (Bruun, 2012)>.

Prosjektet (2007-08) satt ikke fokus pa utfordringer for jordbarnaringen. | prosjektet ble det
heller ikke kartlagt pa en tydelig mate aktuelle tiltak som kunne hjelpe for & snu den negative
utviklingstrenden. Marita Bruun (2012) uthever noen av utfordringer naringen har hatt de siste
arene (tabell 1):

Tabell 1 — Utfordringer jordbaernearingen i fglge M. Bruun (2012)

+ Forventning og krav til god kvalitet og store bar fgrer til hyppig fornyelse
av jordbarfeltene, noe som er arbeidskrevende og Kostbart.

« Innhgsting skjer nd nesten utelukkende med utenlandsk arbeidskraft. Dette
krever ordna forhold til innkvartering og investeringer rundt dette.

* Omsetning skjer i stor grad direkte til butikk eller til oppkj@pere og i liten
orad direkte til forbrukere. Dette krever storre produksjonsvolum og god
logistikk.

 Dirlig veer med mye nedber har fort til store kvalitetsforringelser de siste
arene og darlig inntjening for produsentene. Szrlig de sma produsentene er
sarbare for tap.

* Det er sa fa produsenter igjen mange steder at en mister produsent- og
fagmiljo. Dette forsterker utfordringene med nyrekruttering.

Vi kan veere enig i at smaken i lokal dyrket jordbaer er unik og kan gi en spesiell opplevelse.
Forbrukerne foretrekker og etterspar lokalproduserte jordbeer i sesongen. Alt tyder pa at det ikke
er markedet som er utfordring nar det gjelder jordbeer, men at det trenges en starre koordinering
og profesjonalisering av produksjonen og jordbearnaringen. Det apnes da for falgende sparsmal:
Vil bonden i Grenland ga aktivt inn i denne problemstillingen, ta utfordringen pa alvor og veare
med a utvikle lokal produksjon av jordber i Telemark?

Denne oppsummeringen tar utgangspunkt i problemstillingen jordbaerproduksjon i
Telemark star foran. Fylkesmannens landbruksavdeling @nsker med dette a kartlegge
muligheter og flaskehalser i jordbaerproduksjon i fylket, slik at videre arbeid om et Igft i
produksjonen kan vurderes og iverksettes. Som en del av innledning presenteres
bakgrunn og problemstillingen for denne oppgaven. Videre presenteres metode som ble
brukt i undersgkelse og resultatene presenterer noen av de viktigste faktorer for

! Strbac, S.(2008). Utvikling av jordbarproduksjonen i Telemark. Rapport til prosjektet i regi av Forsgksringen
Telemark med statte fra Fylkesmannen i Telemark.

2 Bruun, Marita (2012). Vil norske jordbar forsvinne i dremmeland? Fylkesmannen i Telemark. Artikkel pd
http://fylkesmannen.no publisert 20.07.2012.
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nedgangen i produksjonen i fylket. Resultatene drgftes og som en del av konklusjonen
foreslas noen tiltak som kan hjelpe til a snu trenden. Dette kapitelet utvides med et
minibildegalleri som illustrerer noen av tiltaksforslagene. Spgrreskjema som ble brukt til
denne undersgkelse, brev til produsenter og dekningsbidrag i produksjonen ligger som
vedlegg.

Mal for rapporten og malgruppe

”For & kunne lgse et problem, ma vi farst prave a identifisere problemet . Mal for rapporten er &
gjere malgruppe bevisst pa dagens utfordringer i jordbarproduksjonen. Fylkesmannen landbruks-
avdelingen gnsker a jobbe ut i fra hva jordbeerdyrkere erfarer i produksjonen. Bevisstgjering om
flaskehalsene og mulighetene er en del av mobiliseringsprosessen (farste fase) for a preve a snu
den negative utviklingstrenden jordbaerproduksjonen i fylket er i.
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Malgruppe og hensyn for rapporten:
| farste omgang vil denne rapporten blir brukt av Fylkesmannens landbruksavdelingen for a
planlegge strategier og videre arbeid i forbindelse med et lgft for jordbaerproduksjonen i fylket.

Rapporten gir oversikt om dagens utfordringer sett fra produsentenes stasted. Formidling av
resultatene fra undersgkelsen til bade deltakerne og andre produsenter vil veere ngdvendig for &
danne en plattform for videre motivasjon og utviklingsarbeid.

Andre private og offentlige naringsaktarer kan ha nytte av rapporten som grunnleggende
dokumentasjon for & kunne involvere seg i utvikling av jordbarproduksjonen i fylket.

Bakgrunn

Hver nordmann spiser i gjennomsnitt 4 kg jordbeer i lgpet av aret, men norsk jordbeerproduksjon
blir mindre og mindre bade i volum og i antall dyrkere. Pa landsbasis (og i Telemark) regnes med
at 2 av 3 jordbzrdyrkere har gitt seg siden ar 2000. Utviklingen er dramatisk og konsekvensen er
at det importeres mer beer hele aret, til og med importeres det utenlandske jordbeer i
sommersesongen, fordi norske ber ikke dekker ettersparselen®. Mellom 2005 og 2011 har import
blitt dobbelt®. 1 2011 ble det importert ca. 7 510 tonn, noe som var en gkning pé ca. 30 prosent fra
2010° og i 2012 ble det importert 8 356 tonn jordbeer, i falge Grant Produsent Samarbeidsrad’.

Grafen i figuren 1 fra Statens landbruksforvaltning® viser all jordbarimport til konsum, samt
norsk vare omsatt via norske engrosledd mellom 2005 og 2011. 12000 hadde Telemark total 513
daa med dyrket jordber fordelt mellom 48 produsenter. 12011 var 16 produsenter med et samlet

® ordtakk

% Sgrensen, G. og Hoel, E. (2011). Verdens beste rade far konkurranse. Statens landbruksforvaltning (SLF). Artikkel
publisert pa https://www.slf.dep.no den 28.06.2011.

> Aase B.B. (2012). Importen av jordber er nar dobla sidan 2005. Nationen.no. Publisert: 11.06.2012.

® Hanstad, 1. (2012). Importen av jordbzr gker kraftig. Neeringsliv-E24. Publisert 10.06.2012.

" http://www.grontprodusentene.no/wp-content/uploads/2012/10/Jordb%C3%A6r-2012m%C3%A5nedsvis-pr-1.-
oktober-import-fordelt-p%C3%A5-land.pdf

& https://www.slIf.dep.no/no/produksjon-og-marked/frukt-og-gront/marked-og-
pris/Snart+jordb%C3%A6r+til+alle.18636.cms
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areal pa 293 daa (Bruun, 2012). Figur 2 viser nedgangen og trenden i areal og i antall produsenter
fra 2000 til 2011.
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Figur 1 - Grafen over viser jordbszeromsetning i Norge 2005.2011. | tillegg kommer direktesalg av norske
jordbeer fra produsenter. Kilde: Statens Landbruksforvaltning
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Figur 2 - utvikling i jordbearproduksjon (areal og antall dyrkere) i Telemark (200-2011). Nar det gjelder
tallene for 20067 og 2008 viser det seg & variere mellom kildene. Disse tallene kan vaere ungyaktige, men
allikevel gir de et total inntrykk angdende utviklingen i jordbarproduksjonen i Telemark.

| Telemark har det veert mange produsenter med relativ sma arealenheter som har gitt seg pa
grunn av bl.a. hgye kostnader og liten lannsomhet. Dette kan relateres til endringer i
produksjonsmetode, innhgsting og omsetning som har gjort det vanskelig og dyrt a drive relativ
sma produksjonsarealer (Bruun, 2012). Figur 3 nedenfor viser den dramatisk utvikling i antall
produsenter mellom 2000 og 2012; figuren viser ogsa en anset utvikling innen 2014 forutsatt
samme betingelse som fram til na.



Utvikling i antall jordbeerprodusenter i Telemark (2000-2012)
og prognose til 2014
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Figur 3 - Utvikling av antall jordbzarprodusenter i Telemark (2000-2012). Positiv gkning i 2008 betydde
arealgkning pa ca. 20 daa. Graffiken prognoserer utviklingen mot 2014 med dagens forutsetninger og hvis
ingen rekruttering skjer.

Problemstillingen

En dramatisk nedgang i bade antall produsenter og areal (dermed ogsa i jordbarvolum)
gjer at jordbaerproduksjonen ikke dekker ettersparselen. Bade lokal- og
nasjonalproduserte jordbeaer taper markedsandeler til import i butikkmarkedet (Sgrensen
og Hoel, 2011). Har naeringen i stand til & utnytte potensialet for stgrre innenlands og
lokal jordbeaerproduksjon?

Forbrukerne krever at norske jordbeer skal vaere friske, modne og uten flekker; i tillegg
skal de ha en god rgdfarge og vere sgte og smakfulle (Sgrensen og Hoel, 2011).
Utvikling av sorter i Europa gir baer med lengre holdbarhet enn norske, samtidig som
fokus pa smak har blitt prioritert i en starre grad en tidligere hos utenlandske
sortsutviklere (Sgrensen og Hoel, 2011). Forsknings- og veiledningsapparatet har en
viktig rolle med a bidra til & modernisere og utvikle framtidig jordbaerproduksjon
(Bruun, 2012). "Er det mulig d snu trenden og ta tilbake det norske jordbeermarkedet?”
var spegrsmalet Bruun stilte i sin artikkel og som denne oppgave prgver a gi svar pa.



Metode og resultater

Undersgkelsen

A gjennomfare denne undersgkelsen er grunnleggende for & kunne danne seg et bilde om
utfordringer i dagens sitasjon. Undersgkelsen prgver a kartlegge noen av flaskehalser som gjar at
jordbarproduksjon i Telemark utvikler seg i negativ retning. Undersgkelsen gjennomfgres blant
jordbaerprodusenter som er aktive og blant jordbaerprodusenter som har nylig avviklet
produksjonen. Et enkelt spgrreskjema ble utarbeidet, og i tillegg ble det utfart telefonsamtaler
med noen av produsentene.

Figur 3 viser at Telemark har gatt ned til 13 jordbeerprodusenter i 2012. Spgrreskjema ble sendt
til total 18 produsenter, de13 som er aktive per dags dato og 5 (tilfeldige valgt) som nylig (2010-
11) avviklet produksjonen. Antall svar som ble mottatt og dermed deltar i denne undersgkelsen er
11, dette er en 61 % av deltakelse. Dette fordeles som falger: Ca. 54 % av svarene er fra
produsenter som er aktive og ca. 44 % av svarene kommer fra produsenter som har avviklet
produksjonen. Det ble brukt bade kvantitative og kvalitative sparsmal. | tillegg ble det brukt noen
kontrollspgrsmal for a sikre tolkingen av svarene.

Kvantitative resultater

Tabell 2 viser resultater etter sparsmalet nr.1 (“Er du dyrker av jordbzr na?”). | tillegg gis det
oversikt over siste produksjonsar og delvis informasjon om antall daa. Ikke alle produsenter
svarte pa det siste. Av dagens aktive produsenter (13 stk i 2012) kommer 3 stk til & avvikle
produksjon i 2012 pga pensjonsalder (gra felt i tabellen). Dette vil da bety en nedgang i antall
produsenter pa 23 %, forutsatt at ingen ny produsent starter opp. Tabell 2 viser at darlig
lgnnsomhet i drifta, ofte assosiert til darlig avling, har veert en viktig faktor for avvikling av
produksjonen de siste arene.

Tabell 2 — Antall dyrkere, areal og siste produksjonsar i falge deltakerne i undersgkelsen.
Er du dyrker av jordbar nd?

JA  Nei daa Siste Kommentar
(antall)  Produksjonsar
1 2011 Overgang til andre neering/arbeid
1 2012 Pensjonsalder
1 4 2012 Pensjonsalder
1 13
- 1 35
? 1 2011 Darlig lannsomhet, dérlig avling (klimatiske forhold)
1 2009-10 For mye arbeid for lite areal
1 2012 Pensjonsalder
1 50
1 50-100 2010 Darlig lennsomhet
1 2
% 64 36




Tabell 3 viser at bare 28 % av produsenter vil veere i produksjon i de naermeste 10 arene. 14 % av
produsentene tror at neste generasjon vil drive med jordbeaerproduksjon. I tillegg mener 14 % av
produsentene at produksjon vil bli avviklet innen ti ar. Tabell 4 samler svarene i forbindelse med
spgrsmalene om bruken av radgivning i jordbaerproduksjonen og graden av tilfredshet hos
produsentene. Meste parten (64 %) av produsenter som har deltatt i denne undersgkelsen har
benyttet seg av radgivingen. Produsentene er forngyd med radgivningen selv om bruken av den
ikke resulterte i konkrete satsingsplaner. Dette pga hgy investeringskostnader og usikkerhet i
lgnnsomheten pa sikt (neer pensjonsalder). Bare en produsent (14 %) svarte at arealgkning hos
han var det resultat av radgivningen. Ellers bestar radgivningen hovedsakelig i 3-4
oppfalgingsbesgk i sesongen (var og hast). Fortsatt er det en betydelig andel produsenter som
ikke benytter seg av radgivningen.

Tabell 3 — Samle svar fra produsentene som er aktive (7 stk i falge tabell 2) om framtidsplanene.

6. Hvordan er framtidsplanene dine for jordbarproduksjonen i tida som kommer?

Planlegger Planlegger Erakkurat Vil etter planen Har stor tro pa at det Svarer
davvikle  davvikle  ndusikker  fortsetter med vil veere ikke
snarlig pa litt sikt  pdomdet  jordbarproduksjon jordbaerproduksjon pa
(<3 ar) (<104ar) blir videre  de neste 10 ara garden ogsa for neste
drift eller generasjon som driver
awvvikling.
Antall 1 2 1 3*
produsenter av 7
% 14 28 14 43

* 3 produsenter som skal gi seg pga alder.

Tabell 4 — Bruken av radgiving i produksjonen

Spgrsmal angaende: Svar (antall)
Ja Nei Svarer ikke
Antall (%) Antall (%) antall (%)

2. Deltakelse i prosjekt om jordberproduksjon i de siste 7 (64) 3(27) 1(9

arene?

4. Resulterte radgivningen i konkrete satsingsplaner?* 1(14) 6 (86)

Spersmal angaende: Pa en sveart god I liten grad/ Svarer ikke
mate / | en viss grad  Overhode ikke  Antall (%)
Antall (%) Antall (%)

3. Dekket radgivningen behovet ditt i den fasen du var/er i? 7* (64) 0 4 (36)

* Bare 7 stk bruker radgivingen

Tabell 5 — Tid fra plukking til avkjgling av jordbeerene

Tid fra plukking til avkjgling av jordberene

Umiddelbart maks 1 time 2-3 timer 4 timer Ikke oversikt/
svarer ikke
Antall produsenter 1 2 1 1 6

Undersgkelsen kartlegger ogsa hvor lang tid det gar fra jordberene plukkes til de avkjeles. Dette
har stor betydning for holdbarhet og kvalitet av jordbeaerene. Resultatene presenteres i tabell 5.
Bare 1 av 5 produsenter har fokus pa umiddelbar avkjgling av jordbeerene etter plukking. Rundt
40 % av produsentene (2 av 5) bruker opp til 1 time og 40 % av produsentene bruker mellom to




og fire timer fra plukking til avkjgling av baerene. Over halvparten av produsenter svarer ikke pa
sparsmalet eller har lite oversikt over tiden det gar for jordbeerene fra plukking til avkjgling.

Tabell 6 gir informasjon om hvor mye oversikt produsentene har over det som skjer
internasjonalt. 36 % av produsenter har noe (tilstrekkelig) oversikt over det som skjer
internasjonalt innen jordbeerproduksjon. Halv parten av de mener at det er vanskelig a fare det til
lokale forhold, mens 63 % av produsentene ikke svarer pa spgrsmal eller mangler oversikt over
internasjonal mate a produsere jordbar pa.

Tabell 6 — Hvor mye av det som skjer internasjonalt innen jordbzrproduksjon benytter produsentene seg
av?

10. Hvor mye av det som skjer internasjonalt innen jordbaerproduksjon benytter du deg av? (flere kryss er aktuelt)

Antall %

Ingen oversikt 4 (av 11) 36

Har (noe) tilstrekkelig oversikt 4 (av 11) 36

Vanskelig & fare til nasjonale / lokale forhold 2 (av 4) 50
Kunne ha nytte av det som skjer internasjonalt 0 0

Ikke svar 3 (av 11) 27

Spersmalene nr. 12 og 13 i spgrreskjemaet relateres til markedet og markedsforhold. Fra svarene
produsentene gir leser vi at 55 % av produsenter mener at det beste fortjeneste kommer fra
direkte omsetning. To av tre produsenter benytter seg av bade direkte levering til butikkene i
tillegg til direkte salg pa torget. Bare 1 produsenten (med relativ stor produksjons) svarer a ha et
ryddig forhold til grossistene. 27 % produsenter svarer ikke pa spgrsmalet.

Undersgkelse belyser ogsa at 9 % av produsentene klarer ikke & identifisere dagens utfordringer
for jordbaeromsetning. Andre 9 % mener at det er ingen utfordring i omsetningen. For 27 % av
produsentene ligger hovedutfordringer i lennsomhet nar butikkene bruker jordbarene som
“lokkemat” og presser ned produsentpris. Over halv parten av produsentene (54 %) svarer ikke pa
dette sparsmal. Det er kanskje interessant & avdekke at bare 18 % av produsenter kan fortelle en
historie om positive opplevelser om sine jordbeer. Historien er ofte assosiert med kvalitet og smak
(kundene er forngyd og kommer tilbake). Ogsa 18 % av produsentene svarer & ikke ha en positiv
historie om sine jordbar, mens over 63 % av produsentene svarer ikke pa dette spgrsmal. Det
kartlegges ogsa at bare 18 % av produsenter fglger behov for kursing inne marketing og
markedsfaring av jordbaer. Nar det gjelder behov for samarbeid svarer 55 % av produsenter at de
kunne tenke seg samarbeid med andre produsenter om drift og markedet.

Kvalitative resultater

Kvalitative resultater kan vere litt vanskeligere a tolke, men allikevel kan de gi et generelt
inntrykk av hva produsentene selv oppfatter av situasjonen. Tabeller 7 og 8 gir en generell
oversikt over hvilke grunner produsentene gir for den negative utvikling av jordbaerproduksjon i
fylket. Tabell 7 kartlegger grunnene produsenter gir etter a slutte produksjonen og grunnene
produsenter gir for a fortsette med jordbaerproduksjonen. Dette tolkes som svake og sterke sider i
produksjonen. Tabell 8 prave a liste opp noen av de viktigste flaskehalser jordbzarproduksjon i
Telemark er utsatt for, samt noen av behov neringen har, i falge produsentene



Tabell 7 — Grunner for & avlutter og for & fortsette med jordbzarproduksjon.

Produsentene vil slutte produksjon fordi (fra Produsentene vil forsetter produksjon fordi

sparsmal nr. 7):

(fra spgrsmal nr. 8):

» Neer pensjonsalder og usikkerhet om neste
generasjon vil overta produksjonen
Arbeidskrevende produksjon. Vanskelig &

ordne ferie og fritid

Vanskelig byrakrati i forbindelse med

Trives godt

Neste generasjon er interessert i a drive
Har ordnet ferie og fritid
Produksjonssystemet er forsvarlig.
@konomi i produksjon er
tilfredsstillende

YVVYVYYVYYV

Stor investeringskostnader i

>
>
sesongarbeidere.
>
produksjonssystemet.
>

Annet arbeidet ved siden av.

Svake sider

Sterke sider

Tabell 8 — Resultat fra sparreundersgkelse om flaskehalser for jordbarproduksjon i Telemark

Viktigste flaskehalser

Darlig gkonomi

Hgy avskrivinger pga krav til fornyelse av feltet for & opprettholde kvaliteten

Dyrt a investere i nytt dyrkingssystemet (planter, dekkematerialer, tunell, ...)

Dyrt & investere i sprayteutstyr og mekanisering.

Stabilisering av prisene — prispress fra grossisteledet (jordbaer som “lgkkemat™) og
grossistene som motspillere (lav oppgjerpris) gir lite forutsigbar lannsomhet
Usikkerhet i langsiktig gkonomi — stor innsats og for lite utbytte.

Store plukkekostnader i forhold til salgspris

Ytre
rammebetingelser
for produksjonen

YV V VVV|IVV VVVY

Tilgang pa sesonghjelp (plukkere)

Byrakrati rundt arbeidskraft: krav til dokumentasjon, ansettelser, innkvartering, osv.
Utvikling mot mindre effektive og mer miljgvennlige plantevernmidler, samtidig
som miljgavgifter pa plantevernmidler gker (dyrere produksjonsinput)

Mangel pa spesifikke og selektive plantevernmidler (spesielt mangel pa
ugrasmidler)

Strengere tolking og tilpasning av EU/E@S regelverk (plantevernmidler) for Norge
gjer at utenlandske jordbzr far et “gratis” konkurransefortrinn i det norske
markedet. Utenlandske jordbeer (fra Belgia og Nederland) behandles med
plantevernmidler som ikke er godkjent i Norge.

Utfordringer med
generasjonsskifte

Pensjonsalder. Manglende rekruttering. De unge har ofte jobb utenom bruket og
gnsker gjerne sommerferie

Hgy tempo — mye & gjare — prioriteringer

Tilgang pa mer og egne arealer

Spredt produksjon gjar vanskelig samarbeid

Fagkompetanse

Effektivisering av drifta.

Behov for nye/fornyelse av produksjonssystemer (betydningsfull radgivning)
Ugras, skadedyr og sykdommer

Behov for nye sorter (bedre holdbarhet)

Samarbeid

Behov for samdrifter (jord, drift, omsetning, osv...)
Felles mottaker (samarbeid)
Kunnskap og samdrift

Psykologiske
faktorer

VVIVVVIVVVYIVVYY V¥V

Hayt tempo - hgy press — usikker forutsigbarhet i gkonomien
Press pa ulovelig bruk av innsatsfaktorer (plantevernmidler) nar det mangles
alternative tiltak mot skadegjarere
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Tabell 8 — (Fortsettelse)

Andre kommentarer fra produsenter kartlegger falgende status angaende behov for et lgft i
jordbernaringen i framtiden:

> Behov for a styrke utdanning av nye hagebrukere/agronomer. Ungdommene ma informeres om mulighetene
som ligger i barproduksjon.

Hjelp og tilrettelegging for at yngre produsenter kommer i gang.

Behov for a tilrettelegge slik at egnet arealer for jordbeerproduksjon blir tilgjengelige.

Behov for en profesjonalisering innen bade produsenter og produksjonen

Behov for samarbeid mellom produsenter, bade om drift, markedet og effektivisering av produksjonen.
Behov for samdrift. Behov for & formidle fordeler ved a samarbeide.

Behov for tiltak som bidrar til 8 komme seg ut fra den “prisstagnasjon” jordbaer har kommet inn. Behov for &
jobbe med produktinnovasjon, foredling, osv.

Bedre og sikrere tiltak mot ugras.

Behov for politisk forstaelse og behov for stimulerende tiltak. Noen produsenter mener at myndighetene har
veert fraveerende nar det gjelder stimulerende tiltak for jordbaerproduksjonen.

VVYVYY
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Drgfting av resultater

Undersgkelsen viser en tilfredsstillende deltakelse pa 61 % (54 % av svarene er fra produsenter
som er aktive og 44 % av svarene kommer fra produsentene som har avviklet produksjonen).
Selv om noen av spgrsmalene kunne ha blitt framstilt pa en tydeligere mate, er resultatene reelle
og svarene samstemte. Undersgkelsen kartlegger det produsentene mener er de viktigste arsaker
for den negative utviklingen av jordbzrproduksjonen i fylket.

Undersgkelsen viser ogsa trenden pa at det blir faerre produsenter med starre produksjoner. Selv
om utviklingstrenden stemmer med det som skjer nasjonalt (Serensen og Hoel, 2011), er
utviklingen for Telemark negativt bade i antall dyrkere og dyrkingsarealer (figuren 2). Det er
begrenset hva Fylkesmannen i Telemark kan gjare for a pavirke faktorer som rangeres ogsa pa
nasjonalt niva, men nar det gjelder faktorer pa regionalt niva er kanskje behov for at landbruks-
forvaltning og produsenter finner et dialogforum for & kartlegge motivasjon og realistiske mal
som kan lgfte naeringen.

Jordbaerprodusenter i Telemark understreker flere faktorer som viktig arsaker for den negative
utviklingen av jordbaerproduksjonen (tabell 8):

1) Darlig skonomi, ofte knyttet til utgifter til inputs- og plukkekostnader, tilgang pa
sesongarbeidere, stabilitet i prisutvikling og darlig avling. Disse faktorene stemmer ogsa med
utfordringene jordbeerproduksjonen har pa nasjonalt niva. Andre faktorer som ogsa kartlegges i
andre distrikter er enkelte rammebetingelser og politiske bestemmelser, bl.a. plantevernpolitikk
og krav angaende vilkarene for sesongarbeidere. Til og med forskning og utviklingen av nye
sorter er faktorer som pavirker jordbaerproduksjon pa nasjonalt niva.

Nar det gjelder pris utvikling (pris stagnasjon) er noe som naringen selv ma analysere og
studere slik at lannsomheten kan bli pavirket. Lite har skjedd pa jordbeer i Telemark nar det
gjelder innovasjon, produkt-, og emballasjeutvikling. Her har nzringen et stort arbeid & gjere. For
Fylkesmannen i Telemark er et mal a skape en robust og lannsom landbruksnaering gjennom a
skape verdi og naringsutvikling i fylket.
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Nar det gjelder darlig kvalitet jordbarene har hatt det siste arene, kartlegges flere faktorer som
arsak. De klimatiske forholdene de siste arene (temperaturen og regnfulle somrer og hgst) har
pavirket kvaliteten negativt. Veeret lar seg ikke a styre, men det er mulig a tilpasse produksjonen
til nye produksjonssystemer som gjer at avlingen blir mindre utsatt. Investering i anlegg slik at
hgstekampanje utvides utenom den tradisjonelle hovedsesongen ber kunne gi sikrere avlinger og
bidra til en bedre lgnnsomhet i produksjonen. Tilgang pa riktig fagkompetanse og radgivning kan
veere avgjgrende. Andre faktorer som handtering av jordber etter innhgstingen (postharvesting)
kan vare avgjerende for jordbaerkvalitet og holdbarhet. Undersgkelse kartlegger at alt for mange
produsenter ikke prioriterer umiddelbar avkjgling av jordbaerene (modnet jordbeer) rett etter
hgsting. Man kan faktisk miste 80 % av avlingen hvis jordbeerene (modnet) star 8 timer i
romtemperatur (butikk) uten kjgling. Ferdig hastet modnet jordbzer har en begrenset holdbarhet.
Litteraturen beskriver at etter hgsting ma jordbeerene avkjgles umiddelbart ned til en temperatur
mellom 0 og 2 °C?, slik at kvalitet (holdbarhet) ikke gar tapt. Det ser ut til at lite har blitt studert i
var region om hvor mye dette kan pavirke jordbzrkvaliteten og gkonomien i
jordbaerproduksjonen. Ogsa under omsetningen bar jordbzarene avkjgles. Dette kan veere
avgjarende for & unnga skonomisk tap i omsetningsleddet. Noe som kan ha betydning i
prisutvikling (prisstagnasjon) produsentene opplever.

2) Utfordringer knyttet til generasjonsskifte er ikke eksklusive for Telemark, men vi ma se dette
innenfor egne regionale grenser. Det kartlegges behov for & styrke kompetanse innenfor
hagebruk, samt behov for & formidle unge agronomer verdien av hagebruksvekster (verdien i
samfunnet og som en mulig lennsom nzring). Det er ngdvendig & leere mer om bade
dekningsbidraget og nye produksjonssystemer. Motivasjon, kunnskap og samarbeid kan vare
ngkkelord for en videre lgft av naringen.

3) Det er behov for a gke effektivisering i drifta og for en starre profesjonalisering av sektoren.
Undersgkelsen viser ogsa flere utfordringer pa gardsniva. Utfordringer knyttet til kvalitet,
avlingsniva, fornyelse av feltet, ugrasutfordringer, plantevernstrategi, dyrkingssystem,
driftsplanlegging, markedet, arbeidsmengde og prioritering, kan bare lgses pa gards- eller
produsentniva. Her kan det veere avgjerende a fa tilgang pa riktig agronomisk kunnskap og
alternative lgsningen som forenkler produsentens hverdag. | forbindelse med dette kartlegges
det at produsentene har behov for samarbeid bade nér det gjelder drift, produktutvikling og salg.
A styrke produsentmiljger ved & stimulere bade gkt kompetansetiloud for produsenter og tiltak
for samarbeid mellom produsentene er innenfor strategier Fylkesmannen i Telemark har for
naringsutvikling i landbruket. Ogsa gjennom midler til kompetanse og rekruttering skal andre
regionale organisasjoner vare tilgjengelig for a skape bade verdi og utvikling i fylket.

Hovedmarkedet for jordberene fra Telemark er fersk omsetning. Nar det gjelder jordbeer til
industri er dette lite utnyttet av produsentene. Dette kanskje pga at prisdifferanse mellom
toppkvalitet (fersk konsum) og bunnkvalitet (syltebaer) har aldri vert stor nok. Bade utvikling av
kvalitetsbasert jordbaerproduksjon og foredling bar kunne bidra til & styrke jordbarnaringen.
Det er behov for at produsentene og neeringsaktarer jobber aktiv og malbevisst bade for
effektivisering av kvalitetsproduksjon, avdekke forbedringsmuligheter og etablere samarbeid for
omsetning og salg. Dette i tillegg til arbeid for utvikling, foredling og profilering av jordbear fra
Telemark.

® http://www.angelfire.com/ia2/ingenieriaagricola/fresa.htm
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Undersgkelsen kartlegger noen kritiske pastander produsentmiljget har angaende rollen og
ansvaret landbruksforvaltningen har for jordbaerproduksjon i Telemark. Jordbeer er faktisk et
produkt som er etterlyst i markedet og en veldrevet produksjon har forsvarlig gkonomi.
Vedlegg 3 viser forskjellige beregninger om dekningsbidrag i produksjonen. Undersgkelsen
avdekker ikke produsentenes rolle og ansvar i utvikling av naringen. Undersgkelsen avdekker at
ikke mange produsenter er stolte av sin produkt (bare ca. 18 % kan fortelle positive historier om
jordbarene sine). Det er behov for tiltak rettet mot gkt motivasjon hos produsenter og fremtidige
produsenter.

Undersgkelse avdekker ogsa at ikke mer en ca. 18 % av produsentene mener at de har behov for
kursing innen markedet og markedsforstaelser. Det er ogsa et interessant resultat at en god del
produsenter ikke klarer & kartlegge utfordringer jordbaerproduksjon star over for. Noe som kan
understrekke nettopp behovet produsentene har for heving av kompetanse. Bade kompetanse
innen agronomi, bedriftsledelse og produksjonsgkonomi er ngdvendig for at produsentene kan ta
riktige beslutninger i drifta.

Konklusjon

Forbrukerne etterspar lokalproduserte jordbar i sesongen. Undersgkelsen bekrefter at det ikke er
tilgang pa markedet som er utfordringen. Utfordringer relateres hovedsakelig til produksjonen
(drifta), kvalitet, samarbeid, omsetningssystem og pris, i tillegg til rekruttering.

Det avdekkes behov for fornyelse av agronomisk kunnskap og profesjonalisering av drifta. Det er
kjent ogsa fra internasjonale forhold at jordbaromsetning skal ha rom bade for direkte omsetning
og omsetning gjennom butikkene. Ogsa nar det gjelder tilgang og vedlikehold av markedet og
markedskanaler kartlegges behov for profesjonalisering. Riktig handtering av baerene etter
plukking (postharvesting) og samarbeid mellom de forskjellige aktarene kan veere avgjerende for
lgnnsomhet i neringen. Produsentene etterlyser mer samarbeid og det nevnes samarbeid for bade
produksjon og omsetning av jordbzr. Samdrift og samarbeid om fellesmottaker kan veere mulige
veier & ga for & snu den negative utviklingen i produksjonen. Ogsa samarbeid om jordtilgang er
etterlyst av produsentene. Det kan innhentes erfaring fra andre produksjoner og det kan studeres
ulike samarbeidsformer som kan styrke jordbzrproduksjon.

Nar det gjelder rekruttering er det viktig at de nye generasjoner far tilgang til riktige
fagkompetanser (hagebruksutdanning). Kunnskap innen agronomi og postharvesting,
bedriftsledelse, produksjonsgkonomi og markedet er viktig for & kunne utvikle en robust og
lgnnsom naring. Produsentene opplever byrakratiet, ofte i forbindelse med sesongarbeidere, som
belastende og ikke tilpasset produksjonen. For flere produsenter har dette veert en faktor til som
har pavirket avgjerelsen om a avslutte produksjonen.

Forslag til tiltak (eksempler).

| tabell 9 rangeres noen eksempler pa tiltak som produsentene kan vurdere, i samarbeid med
offentlige og private organisasjoner, og som kan hjelpe i a snu den negative utvikling i jordbeer-
produksjonen i Telemark.
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Tabell 9 — Faktorer som pavirker jordbarproduksjon og noen eksempler pa tiltak som kan hjelpe til &
bremse (eller snu) den eksisterende negative utviklingstrenden i Telemark.

Faktorer som pavirker Noen mulig tiltak Noen eksempler
jordbeerproduksjon
@kende pris pa > Drifteffektivisering > Felles innkjgp og driftsamarbeid
innsatsfaktorer » Avdekke » Driftanalyse
forbedrings- » Alternative til ugrasmidler — dekkematerial
omrader i drifta » (ke kompetanse i bedriftskjennskap (ledelse, drift

> Arbeid malbevist og produksjonsgkonomi)

m/avling-kvalitet » ke kompetanse i agronomi og “postharvesting”
‘€ Plukkekostnader > ke effektivisering > Alternative produksjonsmodeller
e > Salg parot * » Til interesserte og organiserte arbeidslaget
£ Pris stabilitet » Samarbeid forsalg > Prissystemet, produktutvikling, emballasje,
g og omsetning innovasjon, ...
:% > Felles motakket
O Lavavling, » ke avling utenom > Alternative produksjonssystemer (makro- og

darlig kvalitet den tradisjonelle mikrotunell, drivhus, osv ), kanskje i felleskap
hgstesesong (samdrift)
> Bedre holdbarhet og > Alternative produksjonssystem
kvalitet » Forbedring i ”postharvesting”
> Felles kjgleanlegg
> Riktig tiltak pa riktig tidspunkt
Hagebruksutdannelse > Utvikling av utdanningstilbud (Sgve vgs)

o » Stipendiat og utvekslingstilbud
= » Fadderordining
£ Informasjon og formidling om gkonomi i
2 produksjon (dekningsbidrag) Magteserie i samarbeid med aktuelle akterer (FMLA,
%:; Informasjon og formidling om verdi av NLR, Bondelaget, osv...)
o< produksjon for bade helse og samfunnet
—  Profilering av » Fagdag / tekniske dag
© produkter — a gjere » Festival — fokus ungdom
§ jordbaer til en trend > Foredling av produkter

Og ev. produksjon av merchandise (i samarbeid med andre aktorer/industrier)?
Mateserier (formidling) pa skolene

Tilgang pa egnet areal, vilkar for leivtaler
Selskapsform

Kapital til investering

Salg og markedskanaler

Produktutvikling og foredling

Samarbeid om driftinntekter og fordeling av overskudd
Felles innkjgp

Tilgang pa utstyr

Organisering av arbeid og Prioritering av tiltak

Felles kjgleanlegg

Industri-baer Konserve-, syltetgy-, bakke-, fryseindustri, osv...
Generelt agronomi pa produsentniva

Bedriftsledelse pa produsentniva, produksjonsgkonomi
Marked og marketing

Drift og omsetning

Arbeidskrevende
produksjon

Samarbeid

Kompetanse

VIVVVVVYVYYVYVYYYVYYVYVYVYVV|V

Produktutvikling og foredling

*Salg av avlingen far baering eller fgr modning.
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Bildegalleri — forslag pa tiltak

Bilde 1 Bilde 2

Bilde 1, 2 og 3 — Tradisjonelt produksjonssystem for
jordbeer: dyrking i senger, nesten flatland (1), eller
senger med dobbel drill (1b). Systemet er veldig
arbeidskrevende ved innhgsting. Mek at hgstestillingen
hos plukkerne er vanskelig (1c) og plukkingseffektivitet
kan bli redusert.

Bilde 3

Eilde 5

Bilde 4

Bilde 4 og 5 — Dyrkingssystem: jordber

i mikrotunell (foran i bilde 4) og

makrotunell (bak i bilde 4 og bilde 5).

Jordbzrene beskyttes mot ustabil veer og produksjonssesongen utvides.

Bade tidlighet og seint produksjon kan oppnas med slike produksjonssystemer.



Bilde 6

|——I;ilde 8

Bilde 9 — dyrking av jordber pa jorddekke
er en effektiv metode for & hindre ugras og
for at jordbarene hgle seg vek fra
fuktigheten. Noe som vil pavirke kvalitet i
positiv retning.

Bilde 7

Bilde 6, 7 og 8 viser
produksjonssystemet med hgy
drill i makrotunell. Merk at
jordbaerene henger vekk fra
fuktighet. Systemet har
fordeler bade i kampen mot
ugrass men ogsa med tanke pa
kvalitet og holdbarhet av
barene. Hgsteoperasjoner
blir mer effektive.
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Bilde 11

Bilde 10

Bilde 13

Bilde 10, 11, 12 og 13- Dyrking av jordber i hgyde (tunnell produksjon) er noe av det mest
moderne produksjonssystemet pa verdens bases. Systemet har begynt a fungere i Norge og det
finnes en del norske forsknings og -erfaringsresultater pa dette. Systemet egner seg for & jobbe
med jordbeer utenfor sesongen. Ugrass er ingen problem i dette type system og plukkearbeid
giennomfares effektivt med stiende arbeidsstilling (bilde 11). Dyrkingssystemet egner seg for

vannkultur (bilder 12 og 13).

Bilde 14 — Velkommen til
Jordbarland. Profilering av
jordbar i Belgia.
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Feilskilde

Selv om svarprosent var forsvarlig, ikke alle produsenter svarte, dette kan pavirke tolkingen av
svarene og konklusjonen.

Ingen sparsmal var relatert til lokalisering av produksjonssted i forbindelse med markedet. Dette
kan bidra til a feiltolke utfordringer hos hver produsent under samme forhold.

Selv om svarene er lite sprikende og resultatene anses som representative, kunne sparsmalene ha
veert mer konkrete. Dette kunne ha hjulpet produsenter a konkretisere svarene enda mer.

Videre arbeid

> Formidling av resultatene til produsentene, radgivingstjeneste og andre relevante aktarer

> Presentere lgsninger og fa produsenter til a starte en refleksjon og dialog hvor de virkelige
utfordringer og behov droftes

> Motivere og stimulere produsenter og andre instanser i a tenke utviklingsprosjekter som kan
lgse noen av utfordringer i naeringen. Bade agronomi, organiserings- og omsetningsomrade
har forbedringspotensial. Blant annet kartlegging av samarbeidsomrader og méate a
samarbeide pa som best kan egnes for jordbeerprodusentene.

» Formidling av verdier for helse og samfunnet, samt dekningsbidrag og mulige lgsninger til
potensielle nye gartnere (ungdommer) for a stimulere til rekruttering av nye generasjoner.

17.12.2012
fig

18



