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Innledning

Nordherad er et fantastisk omrade som navaerende og tidligere
generasjoner har skapt og skjgtet pa en imponerende mate.
Resultatet av det arbeidet er at Chvis bygda selv vil) kan Nordherad
utvikles til en attraksjon som nar ett mye sterre publikum enn det gjer
i dag.

Hvis Nordherad i samarbeid med fylke, direktorat, kulturminnevern og
profesjonelle utvklingsakterer gjgr de rette utviklingsgrepene kan det
skapes attraksjoner og opplevelser med nok attraksjonsverdi til & bli
ett betydelig turistmal i VAga og Gudbrandsdalen.

Lgwehjerte er av styringsgruppa gitt mandat til & se pa den
tilretteleggingen som allerede er gjort med fokus pa hvordan den
fungerer i forhold til publikum, om de ser verdiene, finner frem osv.
Vart arbeid bygger pa hovedrapporten til Kjersti Tidemansen i tillegg
til egne befaringer og arbeid med tilsvarende prosjekter.

Vi har i rapporten pekt pa ting som kan bli bedre, men det er viktig at
dette ikke leses som at alt som er gjort ma gjeres om. Det vi papeker
og anbefaler fremover ma betraktes som siste "finpuss" pa et allerede
godt fundament.

Var fokus har veert a vise konkrete lgsningsforslag med beskrivelser
og skisser pa tiltak som vi mener er nedvendige for & lykke med

en helhetlig kommunikasjon. Hensikt er a vaere sa konkret at det
skal veere enkelt for det lokale Nordheradprosjektet a falge opp.
Var anbefalling er & bruke rapporten som et styringsdokument og
"bestillingsliste", da far dere mye "gratis" utviklingsarbeid.

Lykke til og tusen takk for at vi har fatt gi ett bidrag til kulturarven i
Nordherad.

Vag4, 23.08.2018

Morten Stensland Lowe

grafisk designer i Lowehjerte

Lewehjerte design AS
www.lowehjerte.no
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Vurdering av
dagens skilter og
tilrettelegging

utfort i
Nordherad



11 OM ARBEIDET

Som det fremgar av hovedrapporten er det lagt ned et imponerende
arbeid med rydding, skilting og tilrettelegging av stier, kulturstier
og infopunkt i Nordherad. Arbeidet er i stor grad utfert av frivillige

i Nordheradprosjektet og det vitner om et enormt engasjement og
stolthet over bygda, naturen og den rike kulturarven.

All tilretteleling og skilting som er utfgrt i Nordherad er grundig
dokumentert av Kjersti Tidemansen, se hovedrapport. Vi har basert
vare vurderinger pa dette arbeidet samt fysisk synfaring i en stor del
av rutenettet.

Vi vurderer ikke den tekniske tilstanden osv, da dette ogsa er
grundig dokumentert i hovedrapporten. Vi har konsentrert arbeidet
rundt vurdering av brukervennlighet og opplevelsesverdi for
besgkende og stilt oss selv de samme spgrsmalene som publikum har:

e hvor skal jeg kjgre og parkere?

o er det enkelt a finne frem nar jeg gar?
e hvor lang er turen?

e hvor lang tid kan jeg forvente & bruke?
e er det bratt?

e hva kan jeg oppleve underveis?

U En stor del av
attraksjonsverdien i

Nordherad er neerheten
til dyr og natur.
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1.2 GENERELL VURDERING

God kommunikasjon og helhetlig formidling oppnas kun nar man har
god kontroll pd malgruppen det skal formidles til.

Slik skilting og tilrettelegging er utfert i dag virker malgruppen &
veere lokalbefolkning, med unntak av Ulvestigen. Det er ingen ting
galt i den malgruppen, det gjer omradet lett tilgjengelig og viktig for
innbyggerne i Nordherad (Vaga), men gjer det ikke enkelt & bruke for
publikum som ikke er "fgdt og oppvokst i grenda".

1.3 SKILTTYPENE

De ulike skilt- og infotypene er kartlagt og kategorisert i
hovedrapporten og vi vurderer dem etter det samme systemet her.

«Nordheradsskiltet». Enkle treskilt med navn og retningsmarkar.
Skiltene "sklir" godt inn i naturen med sin naturlige gra patina,
men det er for liten kontrast mellom sort tekst og gratt treverk.
Typografien bar ogsa forenkles med fokus pa god lesbarhet. Den
vandrende strekfiguren er en god ide. "Lauv" symbolet gir ingen liten
verdi for publikum.

Ideen med & diskre fremheve Ulvestigen med rede retningspiler er
god og en viderefgring av dette er anbefalt.

Anbefaling: Det er lagt ned ett solid arbeid i a8 utvikle en
nasjonal standard for turskilt. Arbeidet er grundig dokumentert i
"Merkehdndboka" og vi ser det som naturlig at retningslinjene som er
skissert der ogsa brukes pa turskilt i Nordherad. Se ogsa forslag til
komplett skiltsystem p§ side 25.

Langmyrin

Liasetervegen>

"Nordheradsskiltet"

+ Glir" godt inn i naturen

Enkle & produsere

— For darlig lesbarhet
Ungdvendig ikonbruk

Kort holdbarhet

< Eksempel pa bruk av
"Nordheradskilt" og
infotavler, her ved
startpunkt Ulvestigen.
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«Informasjonsskilt». Som det fremgar av hovedrapporten sa
finnes det 28 informasjonstavler av ulik stgrrelse og utforming.
Innholdet pa tavlene spriker en del fra ren opplysning, som husk pa
bandtvang, lukk igjen grinder osv til historiefortelling om Nordherad,
kulturlandskapet, dyr og botanikk osv (full oversikt over temaene i
hovedrapporten). Kvaliteten pa informasjonen spriker fra svaert god til
ok og direkte vanskelig a forsta. Sistnevnte fordi informasjonen som
formidles krever en del lokalkunnskap i forhold til personer som har
bodd der tidligere osv.

Selve skiltkonstruksjonen er etter var mening ungvendig
komplisert og krever nok en del vedlikehold.

Anbefaling: Alle informasjonsskilt bar vurderes i forhold til om de
har rett plassering og budskap. Noen skilt kan med fordel tas bort,
mens andre kanskje kan slds sammen. Informasjonen p4 skiltene bar
bruke de samme virkemiddlene i forhold til historiefortelling og bruk
av bilder og illustrasjon.

Vi anbefaler ogs3 at det utvikles en ny type informasjonsskilt, se
nedenfor og ogs§ forslag til komplett skiltsystem p4 side 25. Denne
l@sningen er tenkt produsert i aluminium som gjor den vedlikeholdsfri
og formen er laget utfra at den skal ha god leslighet og passe inn
i naturen ved & veare et tydelig skille til de naturlige fargene og
formene.

Q

Nordherad

Krossen

"Informasjonsskilt"

+ "Felger" den lokale

byggeskikken

Enkelt & oppdatere med
ny informasjon

Komplisert
konstruksjon

Stort behov for
vedlikehold

Konstruksjonen glir
ikke godt inn naturen,
samtidig som den
skiller seg lite ut

Mangler en konsekvent
idé bak formidlingen av
kunnskapen og bruk
av virkemidler som
foto, kart, farger og
typografi

Uklart hvem som
er malgruppen for
informasjonen som
formidles
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1.4 OVRIGE TILRETTELEGGING

Som dokumentert i hovedrapporten er det gjort en del grep for
skilting og gvrig tilrettelegging i form av parkering ved Ulvestigen,
grillplass ved Klevahaugen osv. Dette er gode tiltak som gjerne kan
videreferes og forbedres. Se ogsd mer om dette pa side 43.
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2.

Vurdering av den
grafiske profilen
utviklet for Utvalgte
kulturlandskap i
Norge



21 Generelt

Nordherad utvalgte kulturlandskap bgr som andre utvalgte
kulturlandskap felge designmalen for Utvalgte kulturlandskap utviklet
av Miljedirektoratet (MD).

o den fungerer ikke godt nok i dag og MD ma utvikle en pakke med
konsept og visuell identitet for Utvalgte kulturlandskap

» det bor veere et krav at nytt konsept og visuell identitet har samme ' Faksimile av dagens
kvalitet som, og fungerer godt sammen med Norges nasjonalparker profildokument.
sitt konsept og identitet.

Profildokumentet viser skiltkonseptet “Innsyn/utsyn” i bruk; typografi, farger og logo.

Summen av disse virkemidlene og konsekvent bruk over tid skaper identiteten til Utvalgte kulturlandskapi
jordbruket. Bevisst og konsekvent bruk av visuell profilering skal tydeliggjere Utvalgte kulturlandskap1 jord-
brukets unike posisjon i Norge og skal bidra il skt bevissthet og stolthet rundt landskapets verdi

PROFILDOKUMENT “INNSYN/UT

SKILTING OG PROFILEN I BRUK

Itillegg til & beskrive konseptet, viser dette dokumentet eksempler pa hvordan profilen kan benyttes pa ulike
flater ogi ulike sammenhenger i evt fremtidig profilering.

Profilen skal ikke brukes sammen med eksisterende profiler.

Huis det likeveli en overgansfase utarbeides informasjonmateriell utenfor retningslinjer og anbefalinger i
manualen, oppfordrer vi 4 plassere logoen kun som en avsender nederst pa dokumentet.

Juli 2015

LOGO FARGER

LTy,
N <@
@ Z
5 =]
; %]
2 <
? >
LYS GRONN - Pantone 7488 C MORK GRONN - Pantone 3308 C
Logoen er et kvalitetsstempel Plassering av logo RGB: 120/214/75 CMYK: 52/0/82/0 RGB: 3/70/56 CMYK: 94/28/74/73
og formidler historie, natur, kultur, nettverk, tradisjon Logoen skal som hovedregel sta oppe i venstre
og serigsitet. hjerne p& hvit bunn. Avstand til venstre kant er 12
B A R ST Y FRODIG, FRISK & FRUKTBAR HISTORISK, FORANKRET & MARKANT
Logoen har en sterk egenart som er inspirert fra det vii for symbol Hovedfarge pa logo og uthevet tekst.

dag kjenner som "geotags". Denne taggen markerer det
utvalgte kulturland-
skapet.

ne viser muligheter innenfor proffargene, implementes
Starrelse pa logo byra pa bl kart tlskit og annet profleringst
Logoens starrelse ma tilpasses til starrelsen pa
trykksaken den plasseres pa.

Logoeni lys gronn er Utvalgte kulturlandskap i jorb-

i fargede flater og
ved bruk av den | smatt pa skjermpresentasjoner (pow-
erpoint) skal den marke versjonen benyttes.

Pamindre formater som f.eks annonser og visitt-
kort er minste anbefalte starrelse 16*16 mm.

Det er ikke tillatt & gjore lokale
tilpasninger av UKLs logosymbol.
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Fjellgardane og
seterdalanei
@vre Sunndal

MORE OG ROMSDAL

Uptae est remporro et mi, omnistio te lam nos magnam aceperum rererupta sunt mo te et volorunt rest
dem necto cusciet quid ut facim est ut haruptate cupturendis eicti blacit dis doloratem que ipsa sus. Up-
ae est remporro et mi, omnistio. Uptae est remporro et mi, omnistio.

Under lamminga i aprima er de m o Av e
dyrene ber videre om  holde god avstand | denne per

lang
naturtyper fal
Vatmarkene:

drift, skjatsel og vedlikehold. Dett
arbeide tifrivillige
i Norge har minst et
ride med denne statt
k

verdier. Di u}
landskaper

Norge som i s




2.2 forslag til forbedringer

Dagens konsept og visuelle identitet fungerer godt pa noen omrader
og behgver ikke skrotes, men bar videreutvikles pa falgende omrader:

o konseptet Utvalgt kulturlandskap, hva er det, hvilken verdi gir det
brukeren, hva kan oppleves, hva sitter man igjen med etter et besgk

o fargepalett og typografi

e logo, skilt- og merkesystem

< Ideen til skiult er et eksempel pa noe av det beste med dagens profil.

19



~ Eksisterende

20

skiltkonsept beskrevet

i profildokumentet.

2.2.1 KONSEPT
Hvilken historie skal fortelles og hva skal publikum sitte igjen med?

| det eksisterende profildokumentet er det beskrevet et konsept med
tittelen innsyn/utsyn.

Konseptet er godt illustrert igjennom den gode skiltlgsningen hvor
man ser igjennom skiltet, men ellers er det darlig beskrevet og det er
laget fa eksempler pa hvordan konseptet kan brukes i markedsfgring
og kommunikasjon.

o

*

Fjellgardane og
seterdalane i

Mulig nytt konsept

Konseptet innsyn/utsyn kan videreutvikles og fungere, men kanskje
kan det ogsa lages et nytt konsept som har starre potensiale i
marked- og kommunikasjonsarbeidet. En idé til nytt konsept kan
veere urert/rort. Hvor man setter opp den urgrte naturen som
finnes i Nasjonalparkene pa den ene siden og den rgrte naturen som
kjennetegner kulturlandskap formet av mennesker og dyr i arhundre.

Konsept for urort/rort for utvalgte kulturlandskap

e arena til & formidle tidligere tiders levemater satt opp som
kontraster til natiden

o viser sosial utvikling og felles historie

Gir:
o mulighet til & laere med kroppen
e kunnskap og innsikt
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Eksisterende fargepalett

‘N Pantone 7488

‘N Pantone 7488

22

2.2.2 FARGER

| eksisterende profildokument er det beskrevet to grennfarger,
Pantone 7488 og Pantone 3308. De star godt til hverandre, men
oppleves i praktisk bruk i terrenget som lite heldige fordi de hverken
"blender" inn eller skiller seg ut fra @vrig natur. Tekst skrevet i

den Pantone 7488 er vanskelig a lese og de star ikke sa godt til
fargepaletten som er utviklet til Norges nasjonalparker.

Mulig ny fargepalett

Vi anbefaler to nye farger hvor den turkise er hentet fra
nasjonalparkene sin palett og sa er det lagt til en merk gra variant.
Dette gir farger som fungerer godt i praktisk bruk pa skilt, tavler og
digitale flater og star godt til nasjonalparkene sin profil.

‘N RGB: 8, 146, 146 ‘N RGB: 60, 60, 60

‘— Norges nasjonalparker —‘
L Kulturlandskap



2.2.3 TYPOGRAFI

| eksisterende profildokument er det beskrevet Soho som typografi.

Denne fungerer darlig fordi den er vanskelig a lese, bade i stor og

liten starrelse.

Mulig ny typografi

Vi anbefaler at det brukes en enkel grotesk typografi som er god
a lese i liten og stor sterrelse pa bade analoge og digitale flater.
Nasjonalparkene benytter fonten Calibre som fungerer veldig godt,

kanskje kan den brukes ogsa pa Utvalgte kulturlandskap

BRODTEKST - SKILTER

Ur, excea quassi commodisciis cus
imus mo con pliqui omniet estiore
hendio mi, et lab ium quodi beat
ressum arcium fuga. Obit volorum
receper ovidit idusant.

Xim ut asperrum quo berovident
quo ommodignati consequ aestrum
laut fugit volupid eliqui sum num
esto volest, ut estiatur rest venis
ditibusapel il mod quis re, quam ut
et ra dolluptis sum inulluptia planis
quis demporerum venditiam con
remquodis modionem unt a eaquam
quas moluptatum sunt, numquosto-
ta consed molorer esequis quat

I Eksisterende typografi, Soho Regular

BRODTEKST - SKILTER

Ur, excea quassi commodisciis cus imus
mo con pliqui omniet estiore hendio mi,
et lab ium quodi beat ressum arcium
fuga. obit volorum receper ovidit idusant.
Xim ut asperrum quo berovident quo
ommodignati consequ aestrum laut fugit
volupid eliqui sum num esto volest, ut
estiatur rest venis ditibusapel il mod quis
re, quam ut et ra dolluptis sum inulluptia
planis quis demporerum venditiam con
remquodis modionem unt a eaquam quas
moluptatum sunt, numquosto- ta consed
molorer esequis quat

N Samme tekst satt med Calibre regular

23



24

2.2.4 LOGO

Dagens logo har en del av de samme utfordringene som gvrige grafisk
profil. Det er vanskelig & lese alle detaljene og den tilfredsstiller ikke
kravene til en god logo, som & fungere pa alt fra sma til store flater

og fra analog til digital bruk, forholde seg til omgivelsene og fungere
sammen med tilhgrende profiler.

Symbolet fungerer godt og kan gjerne viderefares.

Mulig ny logo

Vi anbefaler en forenklet logo hvor symbolet videreferes og hvor det
fokuseres pa a fremheve stedsnavnet og kommune far fylke, siden det
for publikum flest nok er mer relevant a forholde seg til.

Nordherad Nordherad

Utvald kulturlandskap | Vaga | Innlandet
OPPLAND

I Eksisterende logo for Utvalgt kulturlandskap ™ Skisse til ny logo hvor symbolet viderefagres og
Nordherad. kommunenavn er tatt inn.




2.2.5 SKILTSYSTEM

Skiltmalene i dagens grafiske profil fungerer veldig fint. Med unntak
for beskrevet produksjonsmetoden som er uhensiktsmessig dyr og

vi er gjort kjent med at flere utvalgte kulturlandskap som har gnsket

a felge profilen ikke har hatt budsjetter til & felge skiltmalen. Det
mangler ogsa maler for sma infoskilt som kan plasseres i terrenget, og
skilter som viser retning osv pa turstier.

Mulig nytt skiltsystem

Vi anbefaler et oppdatert skiltsystem hvor deler av dagens lgsning
viderefgres samt at det tilfares noen nye elementer samt en
rimeligere produksjon.

\1\ fra 2500-4000 mm (Fleksibel bredde som kan bestemmes etter utsikten) \

Kulturlandskap
evt.linjenr to &
linje nr tre

NAVN FYLKE

Kulturlandskap
evt. linje nr to

NAVN FYLKE

SKILT - INNSYN - PANORAMA

Dette skiltet rammer inn land-
skapet og settes opp pa steder
hvor man far innsyn til et fint eller
beskrivende utsnitt av omradet.

1700 mm
1700 mm

ww szy2

Dybde og teknikk vil variere fra sted
til sted avhengig av type grunn
skiltet skal fundamenteres.

775 mm

™ Dagens skiltkonsept

- Se forslag til nytt
skiltsystem pa neste
side

25



2.2.6 SKILTSYSTEM

o 4 km total lengde

- Eksempel p& metainfo
?o 540 m til neste post

som bgr tas inni
malverket.

'.
k Middels krevende

Krossen
Langmyrin

Liasetervegen

26
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Skilting av turstier Infotavler i terrenget.
i henhold til Utfert som folie pa
Merkehandboka aluminium, to varianter.



Q

Nordherad

Ulvestigen

2

Nordherad

Ulvestigen

P-

I

Startpunkt skilt, utfert
i aluminium med
treramme.

I

Markering/portal
langs bilvei, skape
oppmerksomhet om
tilbudet
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3.
Forslag til prinsipper
for utvikling



Nordherad utvalgte kulturlandskap har et stort potensiale for gkt
trafikk og budskapet om kulturlandskapet kan ved en helhetlig
formidling nd ut til mange flere. Det utviklingsarbeidet bar gjgres
av bygda i samarbeid med fylket og profesjonelle aktarer pa
kommunikasjon, design og formidling. For at arbeidet skal bli sa
bra som mulig bgr arbeidet fglge noen klare prinsipper. Her er vart
forslag.

3.1 God malsetning, tydelig hvorfor

o Helhetlig formidling gir bedre formidling. Bedre formidling gir bedre
opplevelser. Bedre opplevelser gir flere og mer forngyde brukere.

o Flere og mer forngyde brukere gir positive ringvirkninger for
Nordherad som lokalsamfunn.

3.2 Forslag til prinsipper for a lykkes med
helhetlig formidling

3.2.1 PRIORITERE

Vi tar hensyn til natur, dyr og folk ved a fremheve enkelte omrader/
attraksjoner fremfor andre.

3.2.2 BRUKEREN | FOKUS

o Vi setter brukeren i fokus og gnsker & lage opplevelser som har en
gjennomtenkt «kundereise» og brukerperspektiv.

e Formidlingen har som ferste prioritet & gjgre budskapet relevant for
mottakeren i den situasjonen de befinner seg i.

3.2.3 TILGJENGELIG FOR «ALLE»

o Kulturarven i Nordherad skal veere tilgjengelig for «alle»*, bade
fysisk i terrenget og digitalt.

o Det skal vaere enkelt a tilegne seg informasjon/kunnskap om
tilbudet og planlegge og gjennomfare et besgk.

o Det skal ikke veere vanskelig a finne frem, hverken til startpunkter,
parkering eller underveis pa turstier.

o Det skal vaere motiverende og engasjerende a tilegne seg

29
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kunnskapen om kulturlandskapet, underveis pa turene er det lett
a forsta hvor langt man har kommet og dermed ogsa vite hva som
gjenstar.

e Alle turstier merkes i henhold til kravene utarbeidet i
Merkehandboka

o All trykt og digitalt materiell fglger kravene til universell utforming

3.2.4 GOD ORGANISERING

Arbeidet med helhetlig formidling av kulturarven i Nordherad skal
ikke fales som en byrde, men gi merverdi for lokalsamfunnet ved a:

o Legge til rette for og oppfordre til at innbyggere i Nordherad kan
starte kommersielle tilbud med utgangspunkt i kulturlandskapet

e Vurdere om det kan kreves inn en «lisens» for bruk av
kulturlandskapet. Lisensen betales av alle som tjener penger pa det
frivillige arbeidet som fellesskapet har lagt ned. Hvis det er mulig
kan det gi inntekter som lokalsamfunnet kan bruke til fellesskapets
beste.

o Verdsette den fantastiske kraften som ligger i dugnadsarbeidet,
men ikke forvente at lgpende oppgaver som krever spesiell
fagkompetanse skal gjgres pa dugnad.

o Bruk midler fra offentlig stgtteordninger til & engasjere
fagkompetanse pa omrader det er naturlig, som produksjon av skilt,
utvikling av konsepter, informasjonsarbeid og markedsfaring osv.
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Forslag til tiltak med
beskrivelser, skisser
og kostnadsoverslag



4. Utvikle tydelige produkter

Utvikle tydelige «produkter» som det er lett for brukeren & forsta,
kjenne behov for og «kjgpe». | ferste omgang anbefaler vi falgende:

e . b, : "

AR FOTTUR (4.1.2), SIDE 40

KULTURSTIEN ULVESTIGEN (4.1.1), SIDE 35 SENTRUMS

Essensen av Nordherad pa historisk og vakker Vagamo-Ullinsvin-Jutulheimen-Kvarberg-
natursti Lindalen-Vanglandet

S R LR o B

SCENIC ROUTE (4.1.3), SIDE 42

Opplev det beste av Nordherad pa sykkel eller bil
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411 ULVESTIGEN

En flott natursti som gar igjennom noe av det vakreste landskapet

Nordherad har. Det er gjort en god jobb med dagens sti og med noen

grep kan attraksjonsverdien gkes.

Attraksjonsverdi:

perfekt anledning til & fortelle hele historien om Nordherad,
kulturlandskapet og hvorfor det er som det er

flere spennende historier underveis med ulvefella som hgydepunkt
parkering/start-stopp er et naturlig knutepunkt i Nordherad
passe lang tur for familier

vakker og godt tilrettelagt sti

Tiltak i terrenget

bedre tilrettelegging av parkering, start- og sluttpunkt med
toalettmulighet og sitte/infopunkt

nye infotavler ved parkering
nye infotavler underveis
forenkling av rutene?

ny stimerking

ULVESTIGEN

ESTIMERT KOSTNAD:

e utvikling av innhold
pa skilt, design
og produksjon:
150 000,- (uten
servicebygg og @vrig
grunnarbeid)

—>  Se forslag til tiltak p&
de neste sidene.
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ADKOMST/PARKERING/STARTPUNKT OG INFOPUNKT

Tiltak:

e nytt skilt i henhold til skiltmalen

e oppgradert parkering

e vurdere & bygge servicebygg med toalett

e kan det inkluderes en automat med lokalmat?

o forbedret sitteplass i forbindelse med parkeringen

J' Forslag til nytt  erstatte dagens infotavler med nye infoskilt (lav type) i en sirkel
adkomstskilt rundt sitteplassen

()

*
Nordherad

Ulvestige
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< Servicebygget

kan i tillegg
Local food i
lunches and drinks from local farmers toalett- og

soppelfasiliteter
| 0gsa bruks til en
a._‘..‘. 11 enkel automat

hvor det kan
(0]

0

kjopes lunsjmat
produsert av
bgnder i nerhet.

Nordherad

' Infopunktet kan f& skilter etter samme modell
som Klimaparken 2469 har bygget langs sin
adkomst.

e

T P Infopunkt

™ Dagens parkering ved Ulvestigen fungerer godt, men for a attraksjonsverdien samt legge enda bedre tilrette for
gnsket adferd fra turistene bgr dagens tavler tas ned, etablere ett nytt infopunkt og vurdere om det kan settes opp
et servicebygg med toalett- og seppelfasiliteter.
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STIMERKING

Tiltak:

o merke Ulvestigen i henhold til Merkehdndboka, gjere det tydelig
hva som er en del av naturstien og eventuelt utelate andre skilt




INFOTAVLER ' Dagens start pa

Ulvestigen til venstre
Tiltak: 0g en montasje som
viser turskilt og
infoskilt etter ny profil
til hayre.

e nye infotavler som har brukerfokus pa innholdet.

Kulturstig

Porentor rectus, quatus.
dolupici optat facerun
tiatet elles aut faces
reperit am repuda
idionse la ium quatur,
occae sita Dus, vollitiis
ullut eium que dolorio
rehent am nonsed
quis num expelent eos
sumquam rem quam
volut aut apellec

71 Porentor rectus,

Ulvestigen e e w™ . v o

www.nordherad.no

AT Y A R

Moshuset

Ulvestigen
Moshuset
Visdalshaugane
Skaihoi

A ‘?'3; f-ﬂq. ey
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ESTIMERT KOSTNAD: 4.1.2 VAGAMO-KVARBERG-LINDALEN

« utvikling av innhold Attraksjonsverdi:
pa skilt, design og
produksjon: 120
000,-

e Opplev Nordherad, Vagavannet, Vagdmo sentrum, Munchvandring,
Ullinsvin, Jutulheien og Kvarberg pa en tur

e 5 km lengde, perfekt halvdags tur som passer de fleste

e Variert med flott natur i Lindalen og Vagavannet, spennende
historie pad Kvarberg, bygdetun pa Jutulheimen og Munch og hagen
pa Ullinsvin.

e Kulturell opplevelse med hgrespillet pa Munch-vandringen

Tiltak i terrenget:

e bedre tilrettelegging av parkering, start- og sluttpunkt ved
Kvarbergasen, sentrum og Vanglandet

e opparbeide/utbedre sti fra Lye til Vanglandet
» skilte anbefalt rute igjennom sentrum

o forbedring av eksisterende stinett og ny merking

VAGAMO-KVARBERG-LINDALEN

~

ULLINSVIN

“Tte-.._. JUTULHEIMEN
‘1 ‘;;.0‘...2 P
s..
KVARBERG &
@

e

LINDALEN  _.eee’

‘o....’.O

o
o =2 ‘.Q,

VAGAVATNET
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Nordherad

Vagamo-
Kvarberg-
Lindalen

e
o L

N Turstien Vagamo-Kvarberg-Lindalen kan ga gas begge veier og med start/stopp flere steder underveis, blant annet
pa Vanglandet. Her kan det ogsa skiltes og informeres om at man na kjgrer inn i et Utvalgt kulturlandskap.

™ Munchvandringen begr inngd som en del av turstien Vagamo-Kvarberg-Lindalen.
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ESTIMERT KOSTNAD: 4.1.3 SCENIC ROUTE

 utvikling av innhold Attraksjonsverdi:
pa skilt, design og

produksjon: 120
000.- e enda bedre med sykkel/elsykkel, bruk alle sanser og lukt, her og fel

kulturlandskapet pa kroppen

e det beste av Nordherad p& en enkel mate hvis man kjarer

e passe lang runde og med stopp underveis tar det omtrent en halv
dag

Tiltak i terrenget:
» bedre tilrettelegging av parkering, start- og sluttpunkt
e skilte rundturen som en «Scenic route» med avstandsinfo osv

e utbedre naturlige stoppsteder/rasteplasser. Kanskje skal
Klevahaugen tilrettelegges fremfor plassen ved Valbjgr. Unngar
gravhaug problematikk, finere utsikt mot fjellet, mer skjermet plass

med vegetasjon rundt

SCENIC ROUTE NORDHERAD

VAGAMO
KLEVAHAUGEN/
VALBJ@R

ULVESTIGEN

VAGAVATNET
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0 Klevahaugen er hgyeste punkt og et vakkert stoppested pa Scenic route Nordherad. Bgr oppgraderes og
vedlikeholdes. Det kan veere en utfordring med parkering her og kanskje kan parkeringen ved Valbjgr videreferes
som kun parkering og sa kan infotavler osv flyttes til Klevahaugen.

3 w

Norcherad

Scenic route
& Ulvestigen

P-

> Scenic route ma skiltes grundig og det bor veere ™ Infotavla pa Klevahaugen, med bildet av fjellene man
enkelt for bedrifter/garder som gnsker besgk a skilte ser kan gjerne videresfgres i grafisk profil.
for dette.
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4.2 Infopunkt i Vagamo sentrum

Sted: i krysset ved Veistadhjgrnet, Bokhandelen Café og Lie-hjgrna

Hvordan: som en halvsirkel med infotavler og sittebenker plassert
rundt eksisterende startpunkt for Munchvandring

Tiltakshaver: Vagd kommune i samarbeid med aktgrene som omtales

Attraksjonsverdi:
 vise frem helheten i hva du kan oppleve i Vaga kommune.
e enkel informasjon med tydelige kart og linker til mer informasjon

o en offline og ubetjent turistinfo

INFOPUNKT VAGAMO SENTRUM
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™ Infopunktet ber bygges rundt dagens startpunkt pa Munch-vandringen. Dette er den mest naturlige plasseringen
i Vdgadmo sentrum og det vil berike sdvel Munch-vandringen som alle tiltakene det informeres om. Ambisjonen ma
veere at infopunktet fungerer som et fullverdig offline og ubemannet turistkontor som fremhever de attraksjonene i
Vaga med sterst verdi for turistene. Tavlene i infopunktet kan designes etter innspirasjon fra tavlene pa Klimapark
2469, se nedenfor.

ESTIMERT KOSTNAD

e Nordherad sin del av
total utviklingskostnad:
20 000,-
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ESTIMERT KOSTNAD

46

Rammeavtale med 1
ars varighet: 15 000,-
per maned

4.3 Utvikle og gjennomfare en
kommunikasjons og markedsfgrings-
strategi for Nordherad.

4.3.1 INFO OG MARKEDS-ARBEID

Tiltak

utvikle samarbeid med destinasjonsselskap og mulige leverandgrer
av kreative tjenester

Og i samarbeid med dem:

sette sammen en pakke med profilbilder som brukes i
markedsfgringen av Nordherad

utvikle tekstsett som tar utgangspunkt i konseptet til Utvalgte
kulturlandskap, men gjer det spesifikt for Nordherad

designe, trykke og distribuere nye turkart og flyere for de tre
produktene Ulvestigen, Sentrumsrunden og Scenic route

utvikle nytt nettsted www.visitnordherad.no (se neste side)

starte opp et kontinuerlig arbeid med & markedsfere Nordherad og
de tre utvalgte «produktene»

i samarbeid med Statens vegvesen og Vaga kommune forsgke & fa
skiltet i henhold til skiltmal for Utvalgt kulturlandskap til Nordherad
langs R15 og ved kryss Vagavegen - Nedre Nordheradsveg og
Nordheradsvegen.



4.3.2 VISITNORDHERAD.NO ESTIMERT KOSTNAD:

» designet s& det er enkelt bruke nettsiden til & besgke og tilegne » design og utvikling:
seg kunnskap om Nordherad 120 000;-

e bruker kart som metode til & formidle kunnskap og informasjon

» responsiv og falger kravene til universell utforming, tospréklig

®

Mordherad

Morges best bevarte
kulturlandskap

P p——
o AR R S e P
iing il

ardt § opplove

[Ep P ——— e
g I gimsonta

Tar— s e

Ltttk | Raitel
B stmtnter ioreriom

I Doy

) T

N Utforsk en klikkbar prototyp pa https://xd.adobe.com/view/7e704e80-ba88-4578-63ed-934dc3dcdd5f-
0841/?fullscreen&hints=off
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ESTIMERT KOSTNAD: 4.3.3 INFOMATERIELL

e 30 000,- for design e Turkart, folder med turkart over hele Nordherad, der de tre
og trykk av 10 000 anbefalte rutene star frem. Generell informasjon om bygda,
eks kulturlandskap og @vrig tilbud.

o Produktark/flyere for hver av de tre anbefalte rutene

. Ulvestigen Sentrum - ky,
> Skisser pa produktark/ Scenic route - Lindalen arberg

Porentor rectus, quatus dolupici optat facerun
et optatfacer elles aut faces reperit am repuda idionse la iun
olup! Dus. Porent t tus dolupi o
tus, quatus elail occae sita Dus. Porentor rectus, quatus dolupi ccae sit
Porentor rect uda idionst
erit am rep

flyere for de tre

ec
hoved pro duktene i oo aufoces 9Pt A EEECE L o I«acemn na:et elles aul[fa;es reperit am repud '/:CSmn tiatet elles ayy hces‘rues UBUS dolupici gpyy
occae sita Dus F"Z " faces reperit am 1¢P! la ium quatur, occae sita Dus. UM QUatur occap sitg g, o™ PG idionse
Dl .
facerun tiatet e
Nordherad ot occao st D

Vanglang
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tus, quat
facerun tistet elles aut faces reperit arr faCerun ot gigy e 30 UPIC Ot
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repuda idionse la ium. repuda idionse I3 jyn tfaces reperit am

 roctus, quatus dolupict OPtE
les aut faces reperit &

Porentor
acerun tiatet €

O i

R

Porentor rectus, quatus dolupici optat
facerun tiatet elles aut faces reperit
am repuda idionse la ium quatur, occae
sita Dus. Porentor rectus, quatus
dolupici optat facerun tiatet elles aut
faces reperit am repuda idionse la ium
quatur, occae sita Dus.

Hovdan

s he

s

Vanglandet

—> Skisse pa nytt
turkart.
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4.3.4 MARKEDSMATERIELL
o Plakater til bruk pa turistinfo, butikker osv
e Bannere til bygdesentrene og utvalgte butikker og mateplasser

o Grafikk til sosiale medier og annonsering pa digitale flater

5glturlandskap
Opprett sidens
Ehrukemawn . s

Startside Uity 3 Falgere 4O E——
om
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ESTIMERT KOSTNAD:

e design og
produksjon: 15 000,-

Porentor rectus, quatus dolupici optat
facerun tiatet elles aut faces reperit
am repuda idionse la ium quatur, occae
sita Dus. Porentor rectus, quatus
dolupici optat facerun tiatet elles aut
faces reperit am repuda idionse la ium
quatur, occae sita Dus.

www.nordherad.no

N Det ber utvikles et sett
med materiell (plakater,
roll-up osv) for offline
markedsfering.

< Deter naturlig at
Nordherad Utvalgt
kulturlandskap har sin
egen tilstedevzeerelse pa
sosiale medier.
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5 Oppsummering

Nordherad kan ved helhetlig formidling og profesjonell
kommunikasjon:

» Oppna gkt besgk og bruk og at gjestene sitter igjen med kunnskap
som setter spor.

o Bli en attraksjon pa linje med eksisterende attraksjoner i fjellet.
o Bli en betydelig verdiskaper i Vaga kommune.

o Gitilbake til grenda i form av inntekter og anerkjennelse og pa den
maten blir helhetlig formidling et verktey for a fortsette a kultivere
kulturlandskapet og skape ei levende og attraktiv bygd.
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Utarbeidet av Lewehjerte design AS

For spgrsmal og/eller kommentar ta kontakt pa:
www.lowehjerte.no | hei@lowehjerte.no
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