
Besøksforvaltning, merkevarestrategi og 

klima
Ingrid Vaagland Stav, Miljødirektoratet





Drivkreftene bak tapet har akselerert de siste 50 årene og er uten sidestykke
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Dagens klima
Fremtidens klima

fukt, råte, 
havforsuring, 
havnivå, nedbør, 
overvann, skred, snø, 
stormflo, temperatur, 
tørke, vekstsesong, 
vind

Foto: Ingrid Vaagland Stav



Forvaltningsplaner

Konkretiserer hvordan formålet med 
vernet skal nås.

– Planlegging av hvordan 
verneområdene skal 
forvaltes.

– Besøksstrategien er eget 
kapittel eller vedlegg.

– Gir retningslinjer for 
hvordan forskriften skal 
tolkes.

– Inneholder en flerårig 
tiltaksplan.

Skal godkjennes av Miljødirektoratet.
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Meld. St. 18 (2015–2016) 

Friluftsliv — Natur som kilde til helse 

og livskvalitet 

• Mål om at nasjonalparker skulle bli mer 

tilgjengelige for folk flest.

• Bruke nasjonalparker i 

folkehelseperspektiv.

• Få flere ut i naturen – gode 

naturopplevelser



Velkommen inn!

velkommen til kommunen og 
landsbyen

velkommen til å titte inn

velkommen til å følge stien

velkommen inn i verneområdets 
innerste,- dersom du og naturen 
er rustet for det
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Besøksforvaltning

Å legge til rette for og 

styre bruken av et verneområde,

• slik at opplevelsen for de 

besøkende 

og den lokale verdiskapingen 

blir størst mulig 

• forståelsen for vernet økes

• verneverdiene ivaretas

Foto: Espen Haagensen
Foto: Kai Jensen, Carl Nordberg og Bente Rønning





Innhold i besøksstrategiene

• verneverdier

• beskrivelse av nåværende 

situasjon knyttet til bruk

• strategiske grep

• Kanalisering

• Formidling/informasjon

• Samarbeid med aktuelle 

aktører

• tiltaksliste
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Merkevarestrategi



Jomfruland 
Foto: Morten Johannessen

Varangerhalvøya 
Foto: Geir Østereng

Geilo stasjon
Foto: Trond Erik Buttingsrud



Alle foto: Kari Sveen

Utkikkspunkt Jotunheimen nasjonalpark
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Natursti Gutulia 
Foto: Tom Nilsson





Kommersiell bruk av 

merkevaren 

• Legger til rette for at virksomheter med 

geografisk tilhørighet til en nasjonalpark 

kan bruke merket i markedsføring. 

• Kan søke om merke dersom:
det tilbys et produkt som kommer fra, eller 

det drives kommersiell, frivillig eller annen 

type virksomhet i, eller ved en nasjonalpark.

• designmanual.norgesnasjonalparker.no
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Foto: Øyvind Haug

Takk for oppmerksomheten!



Økonomi

• Lønn ++, drifts- og reiseutgifter, husleie ++ til 

forvalterne dekkes over fylkesmannens budsjett.

• Drift av styret (møtegodtgjørelse, reiseutgifter m.m.) 

dekkes etter årlig søknad fra styret om driftsmidler 

fra Miljødirektoratet (kap. 1420.21).

• Tiltak, skjøtsel, tilrettelegging, informasjon, bruk av 

SNO m.m. dekkes etter årlig søknad fra styret om 

tiltaksmidler fra Miljødirektoratet (kap. 1420.31).

• Verdiskapingsprosjekt kan søkes om over 

Miljødirektoratets post 1420.85.

(Nasjonalpark- og andre temasentre over 1420.85).

Litlverivassfossen i Rago. Foto: Kim Abel/Naturarkivet.no



Strategi for bruk 

av tiltaksmidler

• Oppdrag om å styrke ivaretakelse av 

verneverdiene i verneområdene.

• Prioriterer tiltakene som gir størst positiv effekt 

på tilstand og som direkte bidrar til å motvirke 

negative påvirkningsfaktorer.

• Forutsetninger for tildeling:

- Forankring i skjøtsels-/forvaltningsplan eller 

besøksstrategi.

- Formaliteter er avklart og tillatelser er innhentet.



Evaluering

• Ivaretakelse av verneverdier på 
kort og lang sikt er styrets 
viktigste oppgave. Er formålet 
med vernet ivaretatt?

• Er forvaltningen enhetlig 
innenfor det enkelte område og 
er det forskjeller i praksis og 
måloppnåelse mellom 
verneområder? 

• Har en oppnådd bedre lokal 
forankring, medvirkning, 
bevissthet og stolthet noe som 
var et viktig mål for den nye 
forvaltningsordningen? 

Foto: Ingrid Vaagland 

Stav



Evaluering forts. 
• Har styrets sammensetning (antall, hvilke politikere, grunneiere mm) betydning for 

måloppnåelse?

• Får brukerne behandlet sine henvendelser/søknader innen rimelig tid? 

• Hvor aktive er rådgivende utvalg og administrativt kontaktutvalg?

• Har forvalters ansettelsessted/forhold betydning?

• Fungerer forvalternes kontorsted som kompetanseknutepunkt?

• Hvordan tilegnes og brukes kunnskap i styrenes arbeid?

• Hvordan følges styrene og forvalterne opp fra fylkesmenn og Miljødirektoratet?

• Er forvaltningsmodellen samfunnsøkonomisk lønnsom?


